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A pesquisq, realizada em
parceria com a lpsos-lpec,
analisa o comportamento de
moradia dos habitantes
brasileiros sob uma
otica geracional.

Contexto e Metodologia




Foram
feltas 2.485
entrevistas

de forma online, com pessoas de 18 anos
ou mais, das c/:ldss’es ABC e em todas as A margem de erro & de dois
reglées do pdais. HAG uma amostra pontos percentuais para mais
representativa das regides metropolitanas Ou para menos.

de Sé&o Paulo, Belo Horizonte, Rio de Janeiro,
Curitiba e Brasilia. iy

2

As entrevistas foram realizadas
entre 14 e 31 de agosto de 2025.

Contexto e Metodologia




Contexto e Metodologia

Género

S
49%

Masculino

0
51%

Feminino

Faixa etaria

270/0 Geragdo Z (18-28 anos)

3 80/0 Geragdo Y (Millennials) (29-44 anos)

2 60/0 Geragdo X (45-60 anos)

9 % Baby Boomers (+61 anos)

Classe Social

33% 4

6/% c




Contexto e Metodologia

Escolaridade

5%

Ensino fundamental

58%

Ensino médio

33%

Ensino superior

A%

N&o sabe/respondeu

Regides

Lt

e

15%
Norte e
Centro-Oeste

50%

Sudeste
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Raio X da moradia
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A maior parte dos
brasileiros vive em casas.

o Casas 0 Apartamento,
(em ruas ou studio ou kitnet
O condominios) o

P03. Atualmente vocé mora em: 4% Outros ou ndo responderam
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Comprar ou alugar?

O sonho da
casa propria
ja é realidade
para a maioria.

63%

possuem o imovel
onde moram.

Entre aqueles que moram em imoveis proprios,
74% vivem atualmente em imoéveis quitados.
Outros 21% estd@io pagando o financiamento.

P04-A. Seu imével é financiado ou esté quitado?

Raio X da moradia

29% ssose B3 %o seraa e
0000000000
0000000000
000000000
000000000
000000000
000000000
000000000
000000000
2% 0000000000
. O OOOOOOOO®
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Aluguel mensal

Valor do imoével

Raio X da moradia

1%

Acima de R$ 3,5 mil

o . S
4 /0 Acima de R$ 1 milhdo

8%

Acima de R$ 2,5 mil a R$ 3,5 mil

(o] . . P
8 /O Acima de R$ 500 mil a R$ 1 milhdo

16%

Acima de R$ 1,5 mil a R$ 2,5 mil

'| 80/0 Acima de R$ 300 mil a R$ 500 mil

61%

Até R$ 1,5 mil

470/0 Até R$ 300 mil

1%

Ndéo sabem ou néo responderam

23 O/o Néo sabem ou néo responderam

POB6. Qual é o valor aproximado do aluguel do imével em que reside atualmente, sem contar o condominio? (Marque uma opgdo) | PO5. Qual é o valor aproximado do seu imével? (Marque uma opgdo)
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A maioria vive com alguém. Mas o niGmero de pessods que moram

com os entrevistados varia.

Esposo(a), companheiro(a) ou namorado(a)

Ndo
responderam

1%

Filho(a)

Mde ou pai 2 8 o/o
AV6 ou avd 2 o/o
Amigos ou colegas -I o/o N%

outros familiares 'I 7 O/o

P02. Com quem vocé mora atualmente? (Marque uma ou mais opgées)| . Quantas pessoas moram com vocé atualmente?

Moram
sozinhos(as)

18%
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Desejos de moradia




Retratos do Morar - Como vivem e sonham as geracoes de brasileiros Desejos de moradia

37% dos entrevistados dizem que gostariam muito
de guardar dinheiro, mas admitem que as
despesas consomem toda ou quase toda a renda.

20%

Acreditam que so se
deve gastar o que se
tem e, por isso, evitam
ao maximo pedir
empréstimos ou
financiamentos.

17%

Dizem acompanhar os
gastos de perto e
guardar dinheiro todos
os meses, planejando
a vida financeira a
longo prazo.

12%

Dizem guardar dinheiro
ou investir quando tem
um objetivo claro,
Como uma compra,
viagem ou
aposentadoria.

P20. Dentre as opgoes abaixo, qual descreve melhor o seu jeito de lidar com as finangas hoje? (Marque uma opgéo)

0% 9%

Admitem se sentir
confusos sobre
financas e
investimentos. Por ndo
entenderem bem,
pedem ajuda para
tomar decisées.

N&o sabem ou
ndo responderam.
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PERSPECTIVA PARA OS PROXIMOS ANOS

Ainda assim,

4emcadall
entrevistados
dizem que

pretendem
comprar um
imovel.

A%

Comprar

8%

Alugar

37%

N&o
pretendem
se mudar

Desejos de moradia

14%

Né&o sabem
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Q O que descobrimos quando
ampliamos o olhar?

A intencdo de comprar um imével é Mas essa variagdo ndo é apenas geracional;
significativamente menor nos baby boomers as respostas também se transformam
do que na Geracgdo Z. dependendo da localidade.

Os percentuais nas regides diferem da média nacional.

Pretendem comprar um imoével: Pretendem comprar um imoével:

5 O o/o Geragdo Z 40 0/0 Curitiba
] 8% Baby boomers 52% Distrito Federal
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E a janela de tempo para
comprar ou alugar é diferente.

Quem pretende alugar: Quem pretende comprar:

580/0 Em até um ano 270/0 Em até um ano

320/0 Mais de um ano 600/0 Mais de um ano

'| O 0/ N&o sabem ou néo '| 3 O/ N&o sabem ou
O responderam 0O ndo responderam

P10. Vocé pretende alugar um imével daqui a quanto tempo? | Pl1. Vocé pretende comprar um imével daqui a quanto tempo? (base de respondentes: 199 para aluguel e 1.206 para compra)
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PRINCIPAIS MOTIVOS PARA COMPRA o o
3] /o Ter imovel melhor do o que moro atualmente

28% Realizar um sonho

Conquistar um imével melhor

280/ Ter a.gaAra‘ntio de um imc’>v.el préprio
0 (patriménio e seguranga financeira)

24% N&o ter que pagar aluguel

Realizar um sonho
(o) . .
22 A) Fazer um investimento

]4% Precisar mudar de bairro ou cidade

Garantia de patriménio
80/0 Casamento ou unido com parceiro(a)

60/0 Mudar por questées de seguranga

Sair do aluguel
o , -
5 /0 Ajudar familiar

40/ Ter que vender o meu e comprar um outro mais
o barato por precisar do valor da diferenca

Fazer um investimento
o ~ .pe o
3 % Por pressdo familiar ou social

] O% N&o sabem ou ndo responderam

P12. Independente da sua intengéo de comprar um imoével nos proximos

anos, qual desses vocé acredita que seria o seu principal motivo para

comprar um imével residencial? E o segundo motivo? N . . -
A soma supera 100% porque os entrevistados puderam marcar mais de uma opg¢do.




Q Mas as motivagoes variam
de geracdo para geracdo

Apesar de liderar a inteng@o de compra,
a Geracdo Z é a faixa que menos pretende
adquirir um imoével para investimento.

Geracdo Y

Para as outras geracgdes, essa motivacdo
é bem mais forte.

Geragdo X

Quem mais pretende

Baby boomers

comprar imoéveis
para investir?

Geracgdo Z




Q E os percentuais regionais
diferem da média

No Rio de Janeiro, o interesse em
investimento representa apenas 12%.

Além disso, a seguranga se torna um
fator de peso.

Retratos do Morar - Como vivem e
sonham as geragdes de brasileiros

no Rio de Janeiro

16% dos cariocas pretendem se mudar por
essa razdo.

em Sdo Paulo

Pessods que desejam
mudar por seguranga:

em Belo Horizonte, Curitiba ou
Distrito Federal
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PRINCIPAIS BARREIRAS PARA COMPRA 4.| 0/
(o]

NGo ter dinheiro (entrada, financiamento, parcelas)

3 O% Os valores terem subido muito

2] O/O Juros serem muito altos

Questoes financeiras estdo entre

os principais obstaculos para '| 90/0 Ja ter um imével
a aquisi¢gdo de imoveis.

] 5% Incerteza sobre o futuro da vida pessoal ou profissional

]2% N&o achar nenhum imébvel que atenda minhas necessidades

9% O processo é muito burocratico

7% Preferir gastar o dinheiro com outras coisas, como viagens ou carro
o Ndo ver vantagem financeira ou preferir investir em
7 /o outras aplicagdes que considero mais rentéveis
o = AT
6 /0 N&o me prender a um lugar ou ter flexibilidade
50/0 N&o querer arcar com a responsabilidade e os custos de reparos e reformas
”% N&o sabem ou ndo responderam

P13. E qual seria o principal motivo para vocé NAO comprar um imével

residencial? E o segundo? q q -
9 A soma supera 100% porque os entrevistados puderam marcar mais de uma opgdo.
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E as caracteristicas
mais importantes na
hora de escolher um
imovel sdo:

P14. Qual dessas caracteristicas & mais importante para vocé na
hora de escolher um imével residencial? E a segunda? (Marque
até duas opgoes)

Desejos de moradia

53%

Segurancga e tranquilidade do local

26%

Acessibilidade a servigos e comércio

19%

Infroestrutura de lazer, cultura e esportes (parques,
acodemias, piscing, cinemas, teatros)

18%

Proximidade do trabalho ou escola

18%

Proximidade da minha rede de apoio (familiares, amigos)

18%

Privacidade

15%

Ter um custo de vida mais baixo

1%

Acesso facil ao transporte publico

10%

Estar proximo ds areas verdes

6%

N&o sabem ou ndo responderam

A soma supera 100% porque os entrevistados puderam marcar mais de uma opgéo.
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Q MOS O peSO dqdo G eSSGS sonham as geracoes de brasileiros
caracteristicas varia

Morar proximo ao trabalho ou a escola Essa necessidade de locomogdo também
aparece como um fator importante, a aparece nas preferéncias por regido.
excecdo dos baby boomers.

o ~
2] /0 Geragao ¥ O percentual de entrevistados que priorizam o
“acesso facil ao transporte publico” em cada

'| 9 o/O regido metropolitana:

Geracgdo Z

/9% ceracaox

247 120% 16% | 14% 1%

(o)
5 /O Baby boomers a0 paua

Rio de Janeiro Distrito Federal Belo Horizonte Curitiba
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VY

1%

Muito satisfeitos

s Apesar da vontade de
mudar, os brasileiros
estéo felizes com o local
onde moram.

17%
Nem satisfeitos, .| O %

nem insatisfeitos
Muito

e | L ) -
oo [l 5 .y estdo satisfeitos ou

ou néo

o Ry .8 B muito satisfeitos com
\ g a atual moradia.

PO7. O quanto vocé estd satisfeito com sua moradia atualmente?
(Marque uma opgéio)
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Q Essa satisfa cdo é s
majoritariamente alta

Os baby boomers séo os mais felizes com o Regionalmente, os indices de contentamento
local onde vivem, mas essa satisfacdo diminui também sdo altos.
progressivamente nas geragdes mais novas:

Os percentuais de pessoas que dizem estar
satisfeitas com a moradia atual:

780/0 Baby boomers
740/0 Geragdo X 820/0 700/0 690/0 670/0 650/0

fo} " Curitiba
6 9 /O Gerngo Y Belo Horizonte Rio de Janeiro S&o Paulo

6 6 O/o Geracgdo Z

Distrito Federal
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Tipos de moradia
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T °

Construgdes pequenas que promovem um
estilo de vida simples e sustentével, com
drea Gtil de até 37 metros quadrados, uso de
moveis multifuncionais, armazenamento
embutido e aproveitamento vertical.

© ®

31%  38% 17%

Se imaginam Dizem Descartam
morando que talvez totalmente
em uma. morassem. a possibilidade.

P15. Vocé moraria, talvez morasse ou néo moraria de jeito
nenhum em cada um desses modelos alternativos de moradia.
(Marque uma opgéo por item)

Tipos de moradia

Entre os que morariam ou talvez
morassem, as motivagdes foram:

Reduzir o custo de vida

Estilo de vida mais simples, sustentavel
ou minimalista

Ter flexibilidade e simplicidade

J& os que jamais morariam
apontaram como barreiras:

84% Necessidade de mais espago ou ndo adaptacdo

420/0 Falta de privacidade

27% Desconforto com regras e responsabilidades
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sonham as geragdes de brasileiros

Com a satisfacdo em alta, o qudo abertos
os brasileiros estdo a novos tipos de moradia?

A rejei¢cdo a formatos como a tiny house é maior O percentual dos moradores que dizem que

entre os mais velhos: 27% dos baby boomers jamais morariam em uma tiny house por
afirmam que jamais morariam em uma. regido metropolitana:

indices dos que jamais morariam:

270/0 Baby boomers
20% Geracgdo X

]60/0 Geracdo Y 250/0 2]% ]9%

17% | 16%

o Belo Horizonte s |
~ do Paulo : f
.| 4 /0 GerGQGO Z Riode Janeiro | psuito Federal curiise
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L L] °
Moradia por assinatura, mobiliada e flexivel,
pensada para o aluguel de curtos periodos

(dias, semanas ou meses). A mudanga
geralmente envolve pouca burocracia.

© ®

25% 35% 21%

Se imaginam Dizem Descartam
morando que talvez totalmente
em uma. morassem. a possibilidade.

P15. Vocé moraria, talvez morasse ou néo moraria de jeito
nenhum em cada um desses modelos alternativos de moradia.
(Marque uma opgéo por item)

Tipos de moradia

Entre os que morariam ou talvez
morassem, as motivagdes foram:

34%

Reduzir 0 custo de vida

32%

Ter flexibilidade e simplicidade

27%

Pela experiéncia, curiosidade ou conhecer
algo novo

J& os que jamais morariam
apontaram como barreiras:

A47%

Desconforto com regras e responsabilidades

37%

Necessidade de mais espago ou ndo adaptagdo

36%

Falta de privacidade
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C O h O u S | n g » “ .‘ \ Entre os que morariam ou talvez

morassem, as motivagdes foram:

2 6 % Reduzir o custo de vida
Uma vida em comunidade: os moradores

tém casas privadas, mas compartilham 0 %
areas comuns, como jardins e reas de " 2 5 /o Mais convivéncia e apoio dos vizinhos e amigos
jantar, e participam de decisdes para criar

um ambiente colaborativo. . _ .
247 AcCessO a espagos Ou servigos que eu ndo teria
o]

em uma moradia convencional

© ®

J& os que jamais morariam
apontaram como barreiras:

]70/0 290/0 380/0 = y 7 ' 860/0 Falta de privacidade

Se imaginam Dizem Descartam

morando que talvez totalmente Y | lo) .
em uma. morassem. a possibilidade. . 42 /0 Desconforto com regras e responsabilidades

P15. Vocé moraria, talvez morasse ou néo moraria de jeito 4 ) 3 3 O/o Necessidade de mais esSpaco ou néo GdetG(}dO
nenhum em cada um desses modelos alternativos de moradia.
(Marque uma opgéo por item)
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Coliving

Quarto ou unidade individual, com ou sem
banheiro privativo, em que as dreas comuns
como cozinha, lavanderia e sala de estar sdo
compartilhadas.

©

12% 19%  55%

Se imaginam Dizem Descartam
morando que talvez totalmente
em uma. morassem. a possibilidade.

P15. Vocé moraria, talvez morasse ou néo moraria de jeito
nenhum em cada um desses modelos alternativos de moradia.
(Marque uma opgéo por item)

Tipos de moradia

Entre os que morariam ou talvez
morassem, as motivagdes foram:

34% Reduzir ¢ custo de vida

2 6cy Estilo de vida mais simples, sustentavel
O ou minimalista

24% Ter uma localizagdo privilegiada

J& os que jamais morariam
apontaram como barreiras:

84% Falta de privacidade

5] 0/0 Necessidade de mais espago ou hdo adaptacdo

3] 0/0 Desconforto com regras e responsabilidades
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Os novos jeitos de morar:

Os modelos de moradia
alternativos sdo mais

associados a juventude.

Mesmo assim,

27%

NAo considerariam a op
em nenhuma fase da vi o

P18. Em que fase da vida vocé consideraria viver numa moradia compartilhada?
(Marque uma ou mais respostas)

Tipos de moradia

Na fase adulta
Em qualquer fase da vida

huma fase da vida

N&o sabem ou ndo responderam
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Sustentabilidade na moradia

ey &~

BT

e 4




Sustentabilidade na moradia

Para a maiorig, a preocupag¢do com as
mudangas climaticas serd maior no futuro

do que foi nos ultimos anos.

38% | 23% | 16% | 3% | 3% | 7% | 10%

Sim, muito
mais preocupado

N&o sabem ou néo

Nunca estive preocupado
responderam

Estarei Estarei muito menos com CI"S rptladongos
starel um pouco preocupado no futuro climaticas
Preocupado do menos preocupado do que nos Ultimos anos

mesmo jeito

Sim, um pouco

mais preocupado

P21. Pensando nos impactos que sua moradia pode sofrer, vocé acredita que no futuro estard mais preocupado com as mudangas climaticas do que nos Gltimos anos?



Sustentabilidade na moradia

5 6 o/o Dizem que vai impactar (notas maior ou igual a 7)

E esse receio jad impacta na 209  Neutros (oisses)
escolha do novo lar.
| 6% POUCO iMPACLO (notas entre 4.¢ 0)
8% Nd&o sabem ou ndo responderam

56%

acreditam que os eventos
climdticos poderdo impactar a
eSCO|hG por um imove reS|denC|G|. P24. Utilizando a escala a seguir, onde 0 significa Impactar nada e 10 significa Impactar

muito, o quanto vocé diria que os eventos climdticos poderdo impactar na sua
escolha




Sustentabilidade na moradia

Além disso, mais da metade
sente que o local onde mora
ndo estd preparado o
suficiente para lidar com

eventos climdticos extremos.

2%

acreditam que seu bairro ndo estd
preparado.

P23. Vocé acredita que o seu bairro estd preparado para enfrentar
eventos climdticos extremos? (Marque uma opgdo)

52% N&o estd preparado

24% Esté preparado

24% N&o sabem
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Q Essa insegurancga varia de
geracdo e por localidade

O pessimismo se intensifica conforme a faixa Quando olhamos por regi@io, os moradores do
etaria diminui. Menos da metade dos baby Rio de Janeiro s@o os mais preocupados: 66%
boomers acredita que o bairro ndo estd pronto sentem que seu bairro néo esté preparado.

para enfrentar as mudangas climaticas.

5 60/0 Geracgdo Z

5 3 O/O Geracdo X

5 .l O/O Geragdo Y Rio de Janeiro

Sdo Paulo _
Distrito Federal

Belo Horizonte Curitiba

4] 0/0 Baby boomers




Sustentabilidade na moradia 32% Infiltragdes e umidade

Danos a portas, janelas, telhado ou dreas externas

A grande maioria 19%

] 8% Danos estruturais (rachaduros, vigas, lajes ou outros)

diz ja ter sofrido

o P o 2 o
]2 /0 Danos elétricos ou hidrdulicos

com impactos dos

o .
9 /O Perda de bens pessoais

eve n to S C I i m é t i CO S 33% Nunca residiu em imoével que tenha sofrido danos por eventos

climaticos

e m Cq Sq ° ]2% N&o sabe ou ndo respondeu

P22. O seu imovel atual ou algum outro em que j& tenha morado
sofreu algum desses danos devido a eventos climdticos? (Marque
uma ou mais opgoes)




Q A experiéncia varia entre

as geracoes

Enquanto 51% dos baby boomers relatam
nunca terem morado em um imével afetado
por eventos climaticos, a Geragéo Z relata
mais ocorréncias — somente 25% nunca
foram impactados.

Relatam nunca ter
morado em residéncias
afetadas por eventos
climaticos:

5] O/O Baby boomers

Retratos do Morar - Como vivem e
sonham as geragdes de brasileiros

3 80/0 Geragdo X

3 20/0 Geracdo Y

2 5 O/o Geracgdo Z
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Eventos climéticos e a busca por moradia:
quais seriam as preferéncias na hora de
alugar ou comprar?

40% Distante de morros ou encostas que possam ter risco de deslizamento

37% Imbveis em regides mais altas, que ndo tenham risco de alagamento

26% Local arborizado ou proximo as dreas verdes

26% Conforto térmico, ventilagdo ou ar-condicionado

23% Construgdes com materiais especificos, resistentes e protetores

25. Ainda pensando nos eventos climaticos,

20% Painéis solares quais dessas caracteristicas vocé mais
buscaria na hora de comprar ou alugar um

imével para morar? (Marque até trés
]2% Captacdo e reutilizagdo de dgua da chuva respostas)




Q Para baby boomers e moradores de SP, imobveis
em dreas de alagamento preocupam muito

embora as outras geragdes se preocupem com isso, 0s percentuais

9 0/ dos baby boomers priorizam imoveis fora de @reas de alagamento -
4 o

sdo menores.

46%

dos moradores da Regido
Metropolitana de Séo Paulo
também destacam essa
preocupagdo com
alagamentos

Jé o Distrito
Federal coloca
uma prioridade
incomum das
demais capitais:

o conforto térmico.

36%

apontam essa
caracteristica como uma
das mais buscadas (ante
26% da média nacional)
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Conclusdes

Satisfagéo vs. inquietude

Apesar de a grande maioria dos
brasileiros estar satisfeita com a
moradia atual, um forte desejo de
mudanga prevalece. Quatro em cada
dez entrevistados pretendem comprar
um imoével, o que revela um mercado
movido por um ideal, seja a realizagdo
de um sonho, a conquista de um
patrimdnio ou um ativo para investir
seja um upgrade do imével atual ou
simplesmente sair do aluguel.

O sonho pesa no bolso

Apesar do sonho com a casa propria, a
realidade financeira & um obstdéculo.
Metade dos entrevistados diz que ndo
tem dinheiro para financiar, e mais de
um terco relata que as despesas
consomem toda a renda. Soma-se a
isso a percepgdo de que os imbveis
estdo muito caros e os juros elevados.
Isso transforma a compra em um
plano de longo prazo para a maioria,
adiando a concretizagéo do objetivo.

A busca pelo refagio

Mais do que as quatro paredes, o
entorno do imével é fator decisivo na
escolha do lar. A seguranga e a
tranquilidade do local s@o a prioridade
maxima para boa parte dos brasileiros
na hora de buscar onde morar,
superando com folga outros atributos
COMO ACesso d Servigos ou
proximidade do trabalho. A busca por
um local seguro e sem perturbagoes
guia o mercado.




Retratos do morar

Conclusdes

Inovagdo vs. invasao

H& uma clara abertura para novos
modelos de moradia, desde que isso
ndo custe a privacidade. Formatos
como tiny houses e flex living
despertam interesse, principalmente
pela redugdo de custos. No entanto, a
resisténcia é alta a formatos que
exigem maior compartilhamento, como
o coliving. A mensagem é clara: a
economia é bem-vinda, mas o espago
pessoal ndo é negociavel.

O novo fator clima

A preocupagdo com eventos climaticos
extremos ja € uma realidade que
impacta o setor imobilidrio. Mais da
metade dos brasileiros afirma que isso
pode influenciar sua escolha por um
imovel. Essa nova varidvel se traduz na
busca por caracteristicas especificas,
como imoéveis distantes de encostas
com risco de deslizamento e a busca
por regides mais altas, a salvo de
alagamentos.

O abismo geracional

As diferentes geragdes encaram a
moradia sob 6ticas distintas. Enquanto
os baby boomers séo os mais
satisfeitos com o lar atual e os menos
afetados por danos climaticos, a
Geragdo Z se destaca no outro
extremo: é a que mais deseja comprar,
mas também a que mais se sente
vulneravel aos impactos do clima em
casa. Trata-se de um insight relevante
para o mercado.
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